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Las faldas y los crop tops
son de sus piezas más
buscadas. CORTESÍA

MODA

El diseño gráfico se suma
a las prendas infantiles

Combinar materiales de calida-
des y texturas diferentes, con
estampados innovadores para
crear prendas que integran el
diseño gráfico y la confección
es la premisa de “Ojito de ma-
má”, una emprendimiento de
ropa infantil que se nutre de es-
ta combinación para crear pie-
zas bonitas y funcionales para
las más pequeñas.

Esta novel firma apuesta por
la individualidad y originali-
dad a la hora de crear piezas
delicadas para niñas y en algu-
nas ocasiones también para las
mamás.

Creada por la diseñadora grá-
fica, Cristina Joubran y su ma-
dre, Noha El Helou, la firma
combina el diseño gráfico, la
moda y la confección para pro-
ducir prendas estampadas con
un diseño único, lo que las ha-
ce exclusivas.

Joubran ha realizado varios
cursos de diseño de moda y con-
fección en Madrid, Lima y Ca-
racas. La suma de sus habili-

dades le permitió crear una
propuesta en la que los origi-
nales estampados se combinan
sabiamente con la elección de
materiales complementarios
como el vinyl, los bordados y
los encajes. Además, la confec-
ción incluye una cuidadosa se-
lección de telas así como la
atención en los detalles y aca-
bados, los cuales adornan la
pieza y armonizan el estampa-
do.

Una característica a destacar
es que las telas son cuidadosa-
mente seleccionadas para que
las mismas se adapten a la sen-
sible piel de los niños, evitan-

Estampar diseños
personalizados se

vuelve cada día más
una tendencia

Los vestidos siempre están entre los favoritos

do alergías, sarpullidos o cual-
quier otrar reacción.

En su repertorio incluye la
seda fina, el shantung de seda,
la lycra, los encajes, los borda-
dos, el tul, el raso, la gabardi-
na, el algodón, entre otros.

Ojito de mamá busca ser ver-
sátil en sus diseños y por eso
tiene en su haber varias colec-
ciones: El poder de la flor, Bajo
el mar, una colección gráfica de
corte minimalista y otra dedi-
cada a Venezuela, que juega con
los colores de nuestro tricolor.
Además también crea coleccio-
nes cápsulas que responden a
las temporadas de navidad, co-
muniones o graduaciones.

Asimismo para realizar sus
creaciones cuenta con la ayu-
da de su marca hermana Tini-
winiart, que ofrece la posibili-
dad de estampar el dibujo que
se desee de las niñas en sus
vestidos.

Y aunque es un emprendi-
miento dedicado a la ropa in-
fantil, también tiene la parti-
cularidad de crear la tan de mo-
da prenda para mamá e hija, en
la que se confecciona una blu-
sa o vestido a juego con la in-
dumentaria de la menor para
estar vestidas iguales, tenden-
cia que ha estado tan de moda
en el país por las madres e hi-
jas.

Las prendas son delicadas CORTESÍA

Son delicados CORTESÍA

CON AGUJA
Y DEDAL

BRILLO

LAS LENTEJUELAS
VUELVEN A SER
TENDENCIA
La marca Zara, lanzó al mer-
cado de la moda una serie de
diseños que incluyen vesti-
dos, chaquetas, blusas y con-
juntos con la esencia y el
brillo de las lentejuelas, to-
dos en tonos plateados que
otorgan elegancia para una
noche especial o simplemen-
te para hacer sentir hermo-
sa, vibrante y seductora.

FIRMAS

LA CASA CARVEN
RENUEVA A SU
DIRECTOR ARTÍSTICO
La firma de moda francesa
Carven, en dificultades fi-
nancieras, anunció esta se-
mana la partida de su direc-
tor artístico, el suizo Serge
Ruffieux, ex brazo derecho
de Sonia Rykiel y ex codirec-
tor artístico de Christian
Dior.

TECNOLOGÍA

LA INTELIGENCIA
ARTIFICIAL INSPIRA
COLECCIÓN
El grupo Yoox Net-A-Porter
(YNAP), líder mundial en la
distribución online de artí-
culos de lujo, anunció el lan-
zamiento de una colección
basada en la “inteligencia
artificial”. Yoox, que inició
hace 18 años la venta elec-
trónica de ropa, cuenta con
miles de registros de pedi-
dos de los clientes así como
de sus comentarios y opinio-
nes y con el cruce de todos
esos datos creó un “software
avanzado” de ropa.

MODELOS

A LOS 53 AÑOS PAULINA
PORISKOVA REGRESA
AL MODELAJE
Famosa en los años 80 y 90
la modelo checa, Paulina Po-
riskova, desapareció de las
pasarelas para dedicarse a
su familia, ahora con 53
años la también ciudadana
norteamericana, vuelve al
modelaje con fuerza ya que
se conserva como hace 20
años y está siendo solicitada
por grandes firmas para ser
su imagen y también para
campañas de activismo.

UN SOSTEN DE $ 1 MILLON
La modelo sueca Elsa Hosk vestirá en el desfile de

Victoria’s Secret un sosten valorado en un millón de
dólares. Cerca de mil horas de trabajo hay puestas en el
2018 Dream Angels Fantasy Bra, que este año contará

con la novedad de llevar una cadena de cuerpo y más de
2.000 cristales de Atelier Swarovski, además de

diamantes y plata. AFP

Donatella
Versace
confiesa ser
una persona
muy insegura

La diseñadora de moda ita-
liana Donatella Versace con-
fiesa ser una persona “extre-
madamente insegura” a pe-
sar de su éxito.

“Puede que no lo parezca
por fuera, por el maquillaje
y los tacones altos, pero soy
extremadamente insegura”,
reconoció en declaraciones
publicadas en el diario ale-
mán “Die Welt”. “Nunca sé
si lo que estoy haciendo es
lo suficientemente bueno, si
alguna vez es suficiente. Me
sigo cuestionando todo el
tiempo”, apuntó.

Sin embargo, indicó que se
siente completa y se respeta
más a sí misma, porque ha-
ce cosas más allá de la moda
que son importantes para
ella. “El hecho de que traba-
je en la moda no significa
que sólo me interese la mo-
da. Me informo sobre políti-
ca, cultura, todo”.

La hermana del icono de
la moda Gianni Versace, fa-
llecido en 1997, va a ser ga-
lardonada como “Fashion
Icon” en la ceremonia de en-
trega de premios “GQ Men
of the Year” que se celebra
en la Komische Oper de Ber-
lín. Otros premiados son el
músico Herbert Gröneme-
yer, el actor británico Orlan-
do Bloom.

Dice cuestionarse todo el tiempo

Ropa casual
fuera de
este mundo

‘’We Are Out Of This World’’,
es el emblema de Del’Marte, fir-
ma venezolana que propone
piezas femeninas de aires ca-
suales consciente del movi-
miento slow fashion.

Su historia nace a partir de
la frecuente investigación de
materiales y el patrón de con-
sumo al que actualmente esta-
mos sujetos.

De esta forma las directoras
creativas, Luisa Glumm y Da-
niela Canelón, se comprometen
a ofrecer prendas limitadas en-
focadas en los detalles y una ex-
celente recopilación de insu-
mos.

Entre las piezas se encuen-

Del’Marte propone
piezas limitadas,

informales y
funcionales

tran crop tops, faldas con vola-
dos, bodysuits y vestidos; pren-
das para crear un armario fun-
cional que puede ser utilizado
a cualquier hora del día.

‘’Buscamos ser atemporales,
no creemos en temporadas, ni
en colores específicos. La ver-
satilidad es nuestro lema, nues-
tros diseños resaltan la silueta
femenina. Por otro lado, uno de
los pilares principales como
marca es contribuir con el me-
dio ambiente, para eso nos ba-
samos en el slow fashion, cui-
dando que la producción se lle-
ve a cabo en las mejores condi-
ciones’’, afirma Luisa Glumm.

La mezcla de textiles como el
chifón, sedas y algodón dan for-
ma a las siluetas que van de lo
casual a lo más elegante.

Asimismo se enfocan en la so-
fisticación y la delicadeza de los
detalles, los cuales les sirven co-
mo punto de partida en la ins-
piración de la estética de la
marca.


